atinimpera. Entrelasestra-
tegias implementadas en
el municipio de Lima para
revertir esta situacion estdn
larealizacién de campafiasy
actividades coordinadas con
empresas privadas, como
la Gran Semana de Lima, y
larebaja del costo de las en-
tradas a museos y lugares
turisticos.

En lo que respecta al te-
ma comercial, se han sim-
plificado los trdmites para
obtenerlicenciasyasiatraer
maésempresasyformalizar
los negocios ya existentes.
Obtener una licencia de-
mandaba antes un prome-
diode163dias, hoysolodos
dias. Conesto, en el 2006 se
consiguié que se registra-
senmas de10.000 solicitu-
des,5.000 delas cuales fue-
ronde nuevos negociosyel
resto corresponde a comet-
ciantes que se formaliza-
ron. El municipio también
ha trabajado en el cambio
deusosdesuelodealgunas
zonas,loquehadevenidoen
que unas 40 asociaciones
planeenlevantar mas de 30
galerfaseneldistrito.

Enlos préximosdias, el gru-
po Falabella inaugurard un
supermercado Tottus en la
carpadel hotel Crillén yuna
tienda Sodimacenla esqui-
na de la avenida Tacna con
eljiron Moquegua. Ambos
proyectos handemandando
en conjunto mas de US$10
millones.

Pero estos no serdn los
Gnicos formatos de enver-
gaduraqueveranlaluzeste
afioen el Centro Histérico.

En agosto pasado Pro
Inversi6on adjudicé en usu-
fructo por 30 afios la infra-
estructuradel Centro Civico
de Limaalaempresa Inmo-
biliaria Urbi Propiedades,
brazo para el desarrollo de
centroscomercialesdel gru-
po Interbank. El proyecto,
enel que Urbi desembolsa-
ramas de US$15 millones,
contemplalaadecuaciénde
21.759 m? en una primera
etapay 2.890 m*en una se-
gunda, para habilitar zonas
comerciales.

¢Quéesloque Urbipon-
driendichosespacios? Una
tienda por departamentos

Proyectos de inversion en el centro histérico de Lima

Lista de proyectos de recuperacion hasta el 2035.

Circuito Patrimonio Centro Total
Monumental Cultural de Historico del proyecto
2005-2035 la Humanidad de Lima
us$ us$ us$ Us$
Modernizacion de redes de servicio publico 10’900.500 16°415.250 25'510.825 52'826.575
Recuperacion de fachadas de inmuebles en ambientes 1'739.850 417.750 595.500 2'753.100
urbanos monumentales
lluminacion de ambientes urbano monumentales 12'445.000 8'022.500 - 20'467.500
Sefalizacion turistica 18.551 9.293 7.666 35.510
Rehabilitacién de calzadas y nuevas veredas 3'736.590 5'509.075 8'744.874 17°990.539
Peatonalizacion eje Ica-Ucayali 1'183.689 -- 1'183.689
Parque Cantagallo 9'484.969 9'484.969
Subtotales de inversion por ambito 30°024.180 30°373.868 44°343.834 RIS 5R:1:7

SO vy AL
2005-2035 la Humanidad de Lima
us$ US$ us$ Us$

Destugurizacion del centro histdrico-microzonas de 92'871.250 130'784.292 417'166.806 640'822.348
tratamiento de renovacion urbana

Conservacion y restauracion de iglesias 8'656.152 2'806.682 1'887.718 13'350.552
Restauracion de inmuebles monumentales de primer orden 9'399.000 36'049.110 8'942.915 20'467.500
lluminacion de inmuebles monumentales de primer orden 861.350 1'193.300 957.000 35.510
Nuevos proyectos-programa de esponjamiento 3'800.000 2'000.000 9'400.000 17°990.539
Nuevos proyectos de vivienda 13'328.000 9'996.000 39'984.000 1'183.689
Nuevos proyectos-estacionamiento 6'444.475 8'765.940 11°906.250 9'484.969
Revitalizacion de museos 3'897.400 483.552 291.452 2'753.100
Revitalizacion de edificios culturales 2'052.630 4'894.280 - 20'467.500
Museo metropolitano de Lima 3'782.500 = = 35.510
Revitalizacion de edificios-red hotelera 9'399.000 - 1'391.250 17°990.539
Revitalizacion de edificios-sedes institucionales 11'916.000 1'593.600 1'183.689
Implementacion oficina del centro histérico 1’350.000 9'484.969
Subtotales de inversion por ambito 167°757.757 198’566.756  491'927.391 [ty i [IL]

TOTAL DE LA INVERSION 197°781.937 |228'940.624 | 536°271.225 (962’°993.786

Fuente: Municipalidad de Lima Metropolitana
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(Ripley, Paris y La Polar es-
tanenelbolo), unsupermer-
cado (PlazaVea), unatienda
para el mejoramiento del
hogar (Ace Maestro), galeria
paratiendas menores, patio
de comidas (que serd atendi-
do por seis restaurantes de
comidarapidaytres restau-
rantes grandes), galeria de
servicios bancarios, cuatro
salas de cines (Cineplanet)
y area de juegos mecanicos
para nifios, entre otros ser-
vicios. El proyecto también
contempla la implemen-
tacién de un auditorio para
800 personas para la reali-
zacion de especticulos cul-
turalesy congresos, ademas
de un centro de convencio-
nes. Urbi asimismo admi-

nistrard 9.110 m? de areas
de oficinas que serdn dadas
enalquiler. Las obras empe-
zarin en el primer trimestre
deesteafioyseestimaquela
primera etapa del proyecto
estélistaantesdel 2009.
“Confiamos en el éxito
deeste proyecto, pues se tra-
tadel primer centro comer-
cial realmente urbano en el
pais y serd un punto de en-
cuentro del ciudadano de a
pie, yaque estar conectado
con la Estacién Central que
se construye debajo del Pa-
seo de los Héroes Navales.
Ademas, por estar en un
punto medio de la ciudad,
el centro comercial recibird
elflujo de personas que per-
tenezcanatodoslosestratos

socioeconémicos”, apunta
Carlos Casabonne, gerente
general de Urbi.

“Este proyecto generard
cientos de puestos de traba-
jo desde administradores,
vendedores, personal para
restaurantes y cafeterias,
hasta ]'oyeros, artesanos,
personal de mantenimien-
to, seguridad, etc.”, sefiala
John Schuler, jefe de Pro-
yectos en Asuntos Turisti-
cosde Pro Inversion.

“Esos dos proyectos, da-
da su envergadura, pueden
cambiar el eje del centro. En
el caso de la Estacién Cen-
tral, se convertirdenun pun-
todeaccesoimportante para
miles de personas al centro,
mientras que en el caso del

Centro Civico, un super-
mercado y una tienda por
departamentos atraerian
mucho flujo”, sostiene Eric
Rey de Castro. Agrega, ade-
mas, queel centrocomercial
del Centro Civico y la Plaza
Mayor (punto de entreteni-
mientoy cultura) se conver-
tirlanen dos anclas, yqueel
corredor naturalenestecaso
serfaeljirondela Unién.

San Isidro y Miraflores se
ponen cada vez mésdificiles
paraque diversas empresas
instalen alli sus oficinas de-
bidoaqueyanohaymuchos
espacios,loquehahechoque
lo poco que queda se alqui-
le por encima de los US$15

por m?. Ello, sumado a que
se han limitado mucho las
licencias para construcciéon
de edificios de oficinas, ha
hecho que los mas de veinte
edificios vacios que hayenel
Cercado de Lima sean vistos
comounaopcién muyintere-
sante. Una delas empresas
quehaapostadoen ese senti-
does Arte Express, compafiia
espafiola que en los tltimos
dos afios ha adquirido siete
edificios para rehabilitarlos
y convertirlos en oficinas,
invirtiendo entre US$120 y
US$150 porm?.

Asi, actualmente Arte
Express tiene en proceso
de rehabilitacién tres edi-
ficios ubicados en la Plaza
San Martin (Encarnacién,
Fénixy Sudamericana). Los
dos primeros estan practi-
camente alquilados (un ca-
1l center ya ha separado un
gran espacio). Asimismo,
el edificio Italia ya estd al-
quiladoal100%. El resto de
edificios (3) estd en proceso
derehabilitacién. “Losdela
Av.Tacnaestinenun75%
abandonados. Actualmente
estamos evaluando dos po-
sibles nuevas adquisiciones
alli, unodeelloseseledificio
San Reynaldo”, afirma Lu-
cia Soldi, arquitecta de Arte
Express.

Soldi agrega que actual-
mente el costo promedio
deventa del m? en estos edi-
ficios esti entre US$200 y
US$250, gran avance sicon-
sideramos que en el 2004
el precio promedio era de
US$100. El preciodealquiler
de oficinas también ha subi-
doconsiderablemente. “An-
tes oscilaba entre US$2,5y
US$3 el m? hoyse cotizaen
US$4,5”, afirma Reyde Cas-
tro. Agrega que si bien el in-
terés de las empresas por
operar en el Centro Histéri-
cohaaumentado, atin faltan
demasiados edificios por re-
habilitar (“decenas de miles
dem?’).

¢Como  hacer para
acelerar este proceso de
repoblamiento del Centro
Histérico? Garantizando se-
guridad, creandomilesdees-
tacionamientos, culminan-
do lo mas rapido posible la
Estacién Central, entre otros
proyectos. Elmunicipiotiene
lapalabra. A



