CONSUMO :: PROYECCION EN EL MERCADO

Pepsico busca presencia en el sur

PLANTEA TRES
MANERAS PARA
RECUPERAR EL
ESPACIO QUE
TENIA ANOS ATRAS
EN AREQUIPA Y
JULIACA

Pepsico acaba de lanzar la
primera campafia de vera-
noparasumarca Pepsi, que
busca renovar su vinculo
con los jovenes a través de
una plataforma mixta que
combina Internet con el
reggaetéon. Asimismo, la
empresa, que ademds ma-
neja las marcas Triple Ko-
la, Concordia, Seven Up,
Evervest, Gatorade y San
Carlos, tiene como objetivo

SLEEP ADVANTAG

Sabias que*...

mejorar sudistribucién en
el sur del Perti y recuperar
espacios importantes para
susmarcas, comolo fueron
Arequipa y Juliaca. “Tene-
mos problemas que vamos
a resolver este afio”, dice
Mirko Astudillo, gerente de
marketing de Pepsico.

Astudillo sefala que
existela posibilidad de una
franquicia, una alianza es-
tratégica con un embote-
llador local 0 una empresa
quehagael producto. El eje-
cutivo no descarta que este
afo Pepsico lance al mer-
cado una marca de gaseo-

¢ [a mayoria de los viajeros de negocio no duerme lo suficiente
e El 63% de los adultos duerme menos de 8 horas diarias
® Mis del 33% duerme menos ahora que hace cinco afos

En consecuencia, la falta de descanso impacta dramaticamente
nuestro desempeio

En el hotel Crowne Plaza Lima le garantizamos el suefio ideal y un descanso

placentero a través de nuestro innovador programa Sleep Advantage™.

S

CROWNE PLAZA

*Fuente: National Sleep Foundation; Yankelovich Partners, Cornell Study.
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THE PLACE TO MEET.

L 8 & & ¢

DANTE PIAGGIO
PREMIUM.

PEPSICO
MEJORARA
CATALOGO
DE PRODUC-
TOS CON UNA
MARCA MAS
COMPETITIVA
ANTES DE
FINALIZAR EL
2008.

sa o bebida premium, para
incrementar su catdlogo de
productos. Sudistribucion,
ylanzar otra marca, son sus
objetivos para el 2008. Se-
gin CCR, Pepsi ocupa el
cuarto lugar en participa-
cién del mercadolocal, con
7% anoviembre del 2007. A

EL COMERCIO lunes 21 de enero del 2008

Dia_1/ 19

COMERCIO EXTERIOR :: OPORTUNIDADES

NOVEDAD.
EMPIEZA LA
SEMANA DE
NEGOCIOS
CON EL PAIS
OCEANICO,
INFORMO
NICHOLAS
BAKER.

Mais australianos llegan
al Perti por negocios

En menos de dos afios las
visitas de australianos al
Pert se duplicaron, al pa-
sarde13.000 en el 2005 a
25.000 en el 2007. El afio
pasado, el 20% de los via-
jes de australianos fueron
por negocios.

Asi lo inform6 el con-
sul de Australia en el Perq,
Nicholas Baker, quien en-
cabeza la organizacién de
la Semana delos Negocios
Per(i-Australia (desde ma-

Para mayor informacién llamar al 6100700 anexo 7123
Para reservas: reservas@cplazalimahotel.com.pe

flana martes 22 hasta el sa-
bado26),enlaquesebusca
informaralosempresarios
peruanos sobre las oportu-
nidades empresariales en
los sectores de alimentos 'y
bebidas, comunicaciones,
educaciény turismo.
Participan como aus-
piciadores las empresas
mineras de capitales aus-
tralianos en el pais: Anta-
mina, Xstrata, Newcrest,
MineraIRL, entreotras. A



