VITIVINICOLA :: MAS SOFISTICADOS

Consumo per capita de vino en un litro

MERCADO DE
VINOS FACTURO
UNOS US$100
MILLONES EL 2007
EN NUESTRO PAIS

El crecimiento econdmico
del pais, la gastronomia,
el turismo y el mayor co-
nocimiento de los consu-
midores ha hecho que el
consumo de vino aumente
hasta cerrarel 2007 conun
promedio de un litro per
capita (12000 fue de 0,59
litros per cépita). Pero en
€l 2008 este podria crecer
con mayor celeridad, gra-
cias a la apertura de mas
supermercados en Limay,
sobre todo, en provincias,
sefialé Henrivan Hasselt,
gerente general dela distri-
buidora Scheepbouwer.
“Las bodegas estan sa-
liendo de Lima gracias a
los supermercados que
en los Gltimos meses se
han abierto en ciudades
como Trujillo, Chiclayo y

CRECE EL GUSTO. EN LOS ULTIMOS ANOS LOS PERUANOS HAN ELEVADO EL CONSUMO DE VINO.

Arequipa”, agregé.

Van Hasselt senalé que
el mercado vitivinicola ce-
116 el 2007 con una fac-
turacién aproximada de
US$100 millones, 15%
mas queloregistradoenel
2006, y que para este afio
se espera un crecimiento
similar. Cabe sefalar que
del total facturado en el
2007, 76% correspondid
avinos nacionales de bajo
precio.

Conrespecto a Scheep-
bouwer, distribuidora que

comercializa en el pais los
productos de las Bodegas
LAN (Espafia), Santa Ca-
rolina (Chile), Luis Felipe
Edwards (Chile), Martins
(Argentina), Chakana (Ar-
gentina) y Kendall Jack-
son (EE.UU.), senalb que
las ventas del 2007 crecie-
ron 82% con respecto al
2006, y que para este afio
espera un crecimiento su-
perioral 50%.

“La idea este afio es in-
crementar nuestro porta-
folio con una bodega aus-

traliana y dos marcas de
cerveza premium de Bélgi-
cayRepublica Checa”, afir-
mo Van Hasselt, cuya em-
presa también distribuye
el pisco La Caravedo.

El ejecutivo sefial6 que
enlatiltima ediciéon de Ex-
povino, las marcas que co-
mercializa en el Perti con-
siguieron diez medallas.
“Estamos atacando el seg-
mento alto y estas distin-
ciones confirman que los
productos que traemos al
Perti son de calidad”, ad-
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PUBLICIDAD :: CENTRALES DE MEDIOS
GIANCARLO SHIBAYAMA/ARC

IMPACTO. BUSCAN LLEGAR AL CONSUMIDOR FINAL.

Tendencia de centrales
apunta a investigar mas

Sin salida. Silas empresas
ejecutaban densas investi-
gaciones de mercado para
desnudar al consumidor
hasta descubrir estilos, ha-
bitos y manias de consumo
de marcas, las centrales de
medios —encargadas de
colocarla publicidad enlos
medios masoportunos—es-
tdn empezando a hacer lo
suyo en el campo de la in-
vestigacion de mercados. El
objetivo es ubicarla publici-
dad no solo en los lugares
mds oportunos, sino enlos
medios mésinfluyentes.
Nelson Garrido, direc-
tor de la regién andina de
la central de medios OMD,
sefala que esta tendencia

surge a partir del desarro-
llo de nuevos productos y
herramientas de las cen-
trales, en su busqueda por
llegar de manera més im-
pactante al consumidor fi-
nal. “Nuestra investigacién
busca complementarlain-
vestigacién delasempresas
ylasagenciasde publicidad.
Podemosinclusodescubrir
mejores y mas impactantes
formas de comunicar”.
Para Garrido, datos co-
mo la lectoria y el rating
resultan insuficientes pa-
ra consumidores cada vez
mias sofisticados. “Los ni-
meros dicen una parte, pero
las emociones dicen mas”,
sentencia. A
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Suscribete)y recibe

" en fu cas

AT
Este veruqo, Susérlpuones de El Come _11 0 llega a mas pluyus con puquetes mas flexibles.
s

" Ahora pasa el verano y elije el paquete que més te convenga.
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Paquete completo (lunes a domingo)
Fin de semana + 2 (sab y dom + 2 dias de lunes a viernes)

Fin de semana + 1 (sab y dom + 1 dia de lunes a viernes)

Paquete Fin de semana (sab y dom)
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o Playa Pulpos Asociacion La Barca
o Playa Lapalapa Asoc. Civil Club La
Ensenada

o Playa Totoritas (Frente a Mala)
o Playa Barrancadero

® Playa Las Arenas

© Playa Asia Del Mar

o (lub La sla
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o Playa Los Cocos

o Condominio Costa Del Campo
o Playa Pulpos Sur El Barco

© Playa Las Lagunas de Puerto Viejo  © Playa Las Gramas

© Playa Lagunas De Puerto Viejo
o Playa Boca Leon

* Playa Asia Del Mar

o Playa El Golf

o Club Bora Bora

o Playa Kapala

o Playa Bonita

o Playa Costas Del Sol
© Playa Palillo

o Playa Misterio

o Playa Barrancadero
* Playa Escondida

© Playa Los Lomas
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o Playa Puerto Fiel
o Playa Toyo Seco
© Playa Islas Del Sol

Sii deseas informacion sobre el servicio de suscripciones o migrar tu suscripcion por la temporada de
verano llamanos al 3115100 Opcion1, y solicitar el cambio. Si tu Asociacion no ha autorizado el ingreso
del servicio, aun fienes tiempo para coordinarlo con la administracion de tu playa y nos lo comuniquen.
La opcion también esta abierta para nuevos suscriptores.

o Playa Blanca

© Playa Flamencos
© Playa Mar Azul
© Playa Galapagos
o Playa Los Palmas

o Playa Los Gaviotas
© Punta Corrientes
© Playa Bujoma

o (lub Esmeralda

o Playa Cangrejos
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